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MEDIADATEN ONLINE =


https://www.winkler-online.de/wp-content/uploads/DECO_HOME_Mediadaten_DIGITAL_2027.pdf

VERLAG

Winkler Medien Verlag GmbH
Ismaninger Strafle 63

81675 Miinchen

Deutschland

Telefon: +49 89 - 29 00 11-0
E-Mail: info@winkler-online.de

INTERNET / SOCIAL MEDIA

Profil

www.decohome.de
www.deco.de
www.winkler-online.de/deco
@decohomemag

@ @decohomemag

FORMAT /BEZUGSPREIS

230 mm Breite x 297 mm Hohe
Einzelpreis: 10,80 Euro. Jahresabo:
(Inland) 43,- Euro, (EU) 68,- Euro

DECO HOME

VERBREITUNG

Made in
Germany!

Das Magazin fiir dekoratives Wohnen und Design

KURZCHARAKTERISTIK

DECO HOME wird iiber den

nationalen und internationalen
Zeitschriftenhandel (www.mzv.de)

vertrieben und im Abonnement an die

Leser per Post versendet.

Hinzu kommen die Verkiufe von
E-Paper-Ausgaben iiber iKiosk (www.ikiosk.de)
und United Kiosk (www.united-kiosk.de).
Zudem kann DECO HOME iiber die digitale
Magazin-Plattform Readly (https://de.readly.com)
gelesen werden (mehr dazu auf Seite 11).

Uber diese verschiedenen Vertriebskanile
erreicht DECO HOME

47.356 Leser (ohne Readly)

63.283 Leser (inkl Readly).

DECO HOME erreicht im Durchschnitt

tiber 2,2 Leser pro Ausgabe.

DECO HOME erscheint mit vier groflen
Saison-Ausgaben und dem DECO GUIDE - ein

Garant fiir hochwertigen Wohnjournalismus jenseits

des Mainstream. Jede Ausgabe bietet ein exklusives
Umfeld fiir starke Markenauftritte, hochwertig gestal-
tet und mit langer Sichtbarkeit im Markt. Unsere Leser
erwartet eine einzigartige Mischung aus exklusiven
Homestorys, internationalen Messetrends, sorgfiltig
kuratierten Spezialthemen, Design-Tkonen und
inspirierenden Reisetipps. Four Seasons, vier mal im
Jahr, jeweils mit wechselnden Themenschwerpunkten,
setzen wir Impulse fiir Interior- und Lifestyle-Liebhaber.
Erginzend dazu bietet www.decohome.de aktuelle Trends,
Online-Features und exklusive Inhalte rund um die
Heftthemen. Unser Newsletter bringt die DECO HOME-
Welt regelmiflig und direkt in die Postficher einer
hochaffinen Leserschaft.



m Anzezgenbemtung

ANZEIGENBERATUNG

Klaus Winkler (Geschiftsfithrung)
E-Mail: klaus.winkler@winkler-online.de
Telefon: +49 89 - 29 00 11-22

Ludwig Winkler (Verlagsleitung)
E-Mail: ludwig.winkler@winkler-online.de
Telefon:+49 89 - 29 00 11-33

Interior & Living Brands

Melanie Villard

E-Mail: melanievillard@outlook.com
Telefon: +33 9 - 7579 27 43

TOP-Adressen & DECO GUIDE

Sabine Kochan

E-Mail: sabine.kochan@winkler-online.de
Telefon: +49 89 -29 00 11-12

KONTO

Winkler Medien Verlag GmbH
HypoVereinsbank Miinchen

IBAN: DE44 7002 0270 0002 7276 68
SWIFT (BIC): HYVEDEMMXXX

MEHRWERTSTEUER

Zu den Anzeigenpreisen kommt in
Deutschland die giiltige gesetzliche
Mehrwertsteuer hinzu.

Ust.-Id.Nr: DE 184 172 896
Steuernummer: 143/192/80295

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

2 % Skonto bei Vorauszahlung, netto bei Zahlung
innerhalb von 7 Tagen nach Rechnungsdatum.
Produktionskosten und Promotion/Advertorials

sind nicht skontofihig.

AGB

Es gelten unsere ,Allgemeinen Geschiftsbedingungen fiir
Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitschriften®.
Sie kénnen diese auf unserer Homepage als PDF-Datei

herunterladen: www.winkler-online.de/agb
Gerichtsstand: Miinchen

Der Verlag gewihrleistet, dass jeder Auftraggeber gleich
behandelt wird und dass keinem Auftraggeber unter gleichen
Bedingungen giinstigere Konditionen gewihrt werden.



'} Technische Daten

FARB-PROOFS

Fiir den einwandfreien Abdruck Ihrer Anzeige benétigen wir

ein farbverbindliches Proof oder einen Abzug aus einer anderen
Publikation. Liegt uns weder das eine oder andere bei der Daten-
tibermittlung zum Druckunterlagen-Schluss vor, lehnen wir jede
Verantwortung fiir eine korrekee Erscheinung ab. Bei dunklen bis
schwarzen Vollton-Farbflichen kann es in der Druckwiedergabe
zu unregelmifligen Farbverldufen kommen. Auch hierbei hilft ein

DRUCKVERFAHREN farbverbindliches Proof, diese Moglichkeit zu reduzieren. Gerne
erstellen wir auf Anfrage ein Proof zum Selbstkostenbeitrag.
Rollenoffset, 70er-Raster
DATENUBERMITTLUNG / LIEFERADRESSE
DATEIEN ] ] , , “
_— Bitte senden Sie uns alle Daten, die zur Anzeige gehdren an:
PDF/X-3 kompatibel mit Acrobat 4.0 (PDF 1.3) anzeigen@winkler-online.de
Alle Grafik- und Bildelemente miissen im CMYK-Farbmodus ~ Winkler Medien Verlag GmbH
vorliegen, Schriften miissen eingebettet sein. Frau Sabine Huber

Farbprofil: ISO Coated v2 300 % (ECI), max. Farbauftrag 300 %  Ismaninger Strafle 63, 81675 Miinchen, Deutschland

DRUCK-

ERSTVERKAUFS- ANZEIGEN- UNTERLAGEN- REDAKTIONS-
TERMINPLAN HEFT NR. TAG SCHLUSS SCHLUSS SCHLUSS
Winter 4/2026 154 06.11.2026 09.10.2026 16.10.2026 September
Friihling 1/2027 155 19.02.2027 22.01.2027 29.01.2027 Dezember
Sommer 2/2027 156 07.05.2027 09.04.2027 16.04.2027 Mirz
Herbst 3/2027 157 27.08.2027 23.07.2027 30.07.2027 Juni
Winter 412027 158 05.11.2027 08.10.2027 08.10.2027 September
Frithling 1/2028 159 18.02.2028 21.01.2028 28.01.2028 Dezember

DECO GUIDE Nr. 20 05.11.2027 08.10.2027 08.10.2027 September

St



b Doppelseite 1/1Seite
b (2 x1/1 Seite tiber Bund) randabfallend
SN randabfallend B230xH297*
NS B 460 x H 297 mm*
\\
\4% 18900,- Euro 9950;- Euro
- 1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer 1/3 Seite hoch || 1/3Seite quer
_ ﬁ = randabfallend randabfallend randabfallend randabfallend
T — B112xH297* B 230 x H145* B74 xH?297* B230xH99*
6.850,- Euro 6.850,- Euro 5.400,- Euro 5.400;- Euro
°
Prelse Alle Preise zzgl. MwSt.

*BESCHNITTZUGABE SONDERFARBE

und 3 mm je Kante Sonderfarbe fiir alle Formate

zzgl. ab 750,- Euro.

F ormoale PLATZIERUNG

Fiir Vorzugsplatzierungen im Innenteil
der Zeitschrift und fiir die 2. und

4. Umschlagseite wird ein Zuschlag
von 10 % des Anzeigenpreises erhoben.
Festplatzierungen bediirfen der schrift-
lichen Bestitigung des Verlags.

SATZSPIEGEL HOCHFORMAT SATZSPIEGEL QUERFORMAT

FORMAT PREIS HOCHFORMAT  RANDABFALLEND QUERFORMAT RANDABFALLEND
1/1 9.950,- Euro B208xH 277 B230xH 297

1/2 6.850,- Euro B92xH?277 B112xH297 B208xH 134 B230xH 145
1/3 5.400,- Euro B68xH?277 B74xH 297 B 208 x H 88 B230xH 99

1/1 Seite Advertorial 6.850,- Euro B 208 xH 277 B 230 x H 297
1/2 Seite Advertorial 4.100,- Euro B92xH 277 B112xH?297 B208xH 134 B 230xH 145




ADVERTORIAL

Thre Geschichte, stilvoll inszeniert

Mit einem mafigeschneiderten
Advertorial erzihlen Sie Thre
Markenbotschaft im redaktionellen
Look & Feel von DECO HOME -
glaubwiirdig, hochwertig und
inspirierend. Diese Form der
Werbung schafft Nihe, Vertrauen
und maximale Aufmerksamkeit
bei einer designaffinen Zielgruppe.
Ideal zur Produktinszenierung,
Imagebildung oder als Teil einer
crossmedialen Kampagne.

1/1 Seite 4c Muster,
6.850,- Euro die bleiben

1/2 Seite 4c
4.100,- Euro

Darin enthalten sind die
Produktionskosten von
495,- fiir Konzeption,
Gestaltung und Text,
farbverbindlichem Proof
und einem Korrektur-
abzug. Jeder weitere
Korrekturabzug wird mit
zusitzlichen 150,- Euro
berechnet.

Advoertorials
- Print -

aaaaaaaa

(50

DECO HOME-EVENT

Inszenieren Sie Ihre Marke oder neue
Kollektion in Kooperation mit DECO
HOME und profitieren Sie von unserem
Netzwerk. Ein DECO HOME-Event
umfasst die Konzeption eines individu-
ellen Einladungsmailings, den Versand an
unseren kuratierten Verteiler und

die exklusive Veréffentlichung Ihres
Events in DECO HOME.

Keep shining,
keep smiling!

Musterseite

1/2 Advertorial

Musterseite 1/1 Advertorial

ADVERTORIAL
EVENT-SEITE

Ihre Veranstaltung im Rampenlicht

Prisentieren Sie Ihr Event

in DECO HOME auf unserer
exklusiven People-Seite im hinteren
Teil des Magazins, hochwertig
gestaltet und aufmerksamkeitsstark
inszeniert. Hier zeigen wir Thre
Giste, Thre Location und

den besonderen Spirit Ihrer
Veranstaltung — als emotionalen
Abschluss einer Ausgabe.

Preis auf Anfrage.




Beihefter, Beilagen,
& Top-Adressen

BEIHEFTER

Preis pro Tausend:

2-seitig 275,- Euro | 4-seitig 350,- Euro |

8-seitig 550,- Euro

Formate: 230 x 297 mm zuziiglich 3 mm Beschnitt auf allen
Seiten (bitte immer Muster schicken).

BEILAGEN

Preis pro Tausend:

bis 25 g 250,- Euro | bis 50 g 350,- Euro

Mindestbelegung 20.000 Ex.

(Teilbelegungsaufschlag 800,- Euro).

Inklusive Aboauflage von 3.850 Exemplaren (1/26).
Formate hochstens 222 x 294 mm (Muster erforderlich).
Eine bestimmte Platzierung kann nicht zugesichert werden.

TOP-ADRESSEN

Inserieren Sie mit Bild und Kurztext in unserem exklusiven
Experten- und Herstellerverzeichnis. Preis je Ausgabe

495,- Euro bei Jahresschaltung.




RABATTE

Bei Abnahme von mehreren Anzeigen innerhalb eines
Geschiftsjahres sind folgende Nachlisse moglich:
5% bei 2 Anzeigen
10 % bei 3 Anzeigen
15 % bei 4 Anzeigen

VERMITTLERPROVISION

Bei Anzeigen erhalten Werbeagenturen 15% Vermittlungs-
provision auf den Nettopreis. Advertorials und digitale
Kampagnen sind von der Vermittlerprovision ausgeschlossen.

KEIN RABATT

Auf Sonderfarben, Beilagen, Beihefter, Advertorials und
digitale Kampagnen oder andere Zuschlige.




DECO GUIDL

20. Jahrgang

KURZCHARAKTERISTIK

Der erfolgreiche und redaktionell anspruchsvolle
Einrichtungs-Guide wendet sich an Verbraucher in
Deutschland, Osterreich und der Schweiz. Hier finden
sich exklusive Adressen von Raumausstattern,
Inneneinrichtern und Einrichtungsfachgeschiften.

VERTRIEB

DECO GUIDE erscheint am 05.11.2027 als
Supplement zur DECO HOME Ausgabe. Dariiber
hinaus wird das Magazin mit Einrichtungsadressen
im Fachhandel ausliegen.

ANZEIGENPREIS
1/1 Seite 4c 3.500,- Euro

MEHR INFORMATIONEN

Auf unserer Homepage finden Sie unter
www.winkler-online.de/decoguide ausfiihrliche
Informationen zum Konzept und kénnen im

aktuellen DECO GUIDE blittern.

Erscheint
mit der
DECO HOME
Winter Ausgabe
am 5. November

DE( 2027

GU\DE

2027

www.deco.de




MARKENHERSTELLER-

EINTRAG

Prominente Vorstellung

Threr Marke mit Text,

Adresse und Logo sowie

einer Verkniipfung zu den
Einrichtungsprofis. Inklusive
Einbindung von sechs
Wohnideen aus Threm Haus
sowie eine 1/1 4-c Anzeige im

DECO GUIDE.

DECO.DE
Markeneintrag

WWW.DECO.DE

Auf www.deco.de, der
Online-Plattform unseres
DECO GUIDE, zeigen wir

kuratierte Wohnideen sowie
Markenprodukte und ver-
kniipfen diese mit den
passenden Einrichtungsprofis.
Mit {iber 6.500 Wohnideen
und 500 Adressen von
Einrichtungsprofis ist deco.de

eine wertvolle und erfolg-
reiche Serviceplattform fiir
Endverbraucher.

EEEEERE T ERD

LU ligne roset’

SUTTEE

BANNER

Zum Markeneintrag gehort ein automatisch
generiertes Werbebanner auf der Startseite,
das rotierend mit anderen Bannern erscheint.

A

Luiz ! = ﬁ

PREIS

2.850,- Euro zzgl. MwSt.
mit einer Laufzeit von einem Jahr.




READLY.DE

Readly ist ein Internetdienst, der via Browser und App
Digitalversionen von Printmagazinen gegen eine Flat-Aborate
von derzeit 14,99 Euro zur Verfligung stellt. Aktuell werden
dort insgesamt iiber 7.000 Magazin-Titel angeboten, davon
rund 1.000 deutschsprachige Zeitschriften.

DECO HOME ist seit 2016 als eines der ersten deutschen

Wohnmagazine auf dieser Plattform vertreten.

Digitale
Ausgabe

& Readly

OMine lesen

Unsere DECO HOME-Ausgaben
erreichen pro Ausgabe allein durch
diese Plattform zusitzlich ca.

15.927 digitale Leser.

74,7 % unserer Leser bei Readly sind
Frauen. Das Durchschnittsalter betrigt
49,9 Jahre. 65,4 % der digitalen User
bei Readly lesen mehr als 50 Prozent
der Inhalte.

Pro DECO HOME-Ausgabe werden
die darin verzeichneten Web-Adressen
tausendfach von unseren Lesern

angeklicke.

Reglstrieren  Anmelden

Fiir uns und unsere Anzeigenkunden
bedeutet dieser neue digitale Vertriebs-
kanal eine zusitzliche Steigerung der
Reichweite, die andere Wohnmagazine
so nicht anbieten.

E-Paper-Ausgaben konnen auch
unabhingig von Readly iiber iKiosk,
United Kiosk und Amazon gekauft

und abonniert werden.



' Erscheinungsdatum:

FRUHLIN 15525057

Redaktionsschluss:

2027 / Nr. 155 Dezember 2026
FEBRUAR

MARZ

APRIL

STIL-UND TRENDBOOK 2027

¢ TOP-THEMA: Farben, Muster, Materialien
¢ SPEZIAL: Mobel und mehr zum Thema Lesen
¢ FOKUS-THEMA: Technik-Tools fiir Zuhause
e Stil: Fashion meets Interior
e Stoffe: Neuheiten 2027
* EXTRA: Munich Design Days und

Miinchner Stoff Friihling

Themen
2027

Erscheinungsdatum:
07.05.2027
Redaktionsschluss:
Mirz 2027

SOMMERIN ITALIEN

¢ TOP-THEMA: Outdoor-Kollektionen
e SPEZIAL: Leuchten
* FOKUS-THEMA: Teppich & Boden

SOMMER

2027 / Nr. 156

¢ Stil: Sommerfarben MAI JUNI
* Stoffe: Hell & luftig _—
« EXTRA: Salone del Mobile JULI



 HERBST

2027 / Nr. 157
AUGUST

SEPTEMBER
OKTOBER

Erscheinungsdatum:
27.08.2027
Redaktionsschluss:
Juni 2027

DEUTSCHLAND

e TOP-THEMA: Mobel
* SPEZIAL: Meet the Experts —
Interior Design in Deutschland
* FOKUS-THEMA: Manufakturen
e Stil: Zu Gast sein — der gedeckte Tisch

e Stoffe: Posamenten l
* EXTRA: Hotels und ihr Style hemen

WINTER

2027/28 / Nr. 158
NOVEMBER
DEZEMBER
JANUAR
WEIHNACHTEN
¢ TOP-THEMA: Kiiche & Esszimmer
¢ SPEZIAL: Weihnachten
Erscheinungsdatum: * FOKUS-THEMA: Bad & Sauna
05.11.2027 * Stil: Geschenketipps
Redaktionsschluss: ¢ Stoffe: Warm & weich

September 2027 * EXTRA: DECO GUIDE



" B=  Erscheinungsdatum:
FRUHLING
Redaktionsschluss:
2028 / Nr. 159 Dezember 2027

FEBRUAR
MARZ
APRIL

URBAN STORIES

¢ TOP-THEMA: Schlafzimmer

¢ SPEZIAL: Sitzmébel

* FOKUS-THEMA: Kunst & Design

e Stil: Die Farben des Jahres

* Stoffe: Miinchner Stoff Friihling 2028

* EXTRA: Munich Design Days und
Stoff Friihling

=
Dl



LESERUMFRAGE

Unsere Leserumfrage verdeutlicht einmal mehr die anhaltende Beliebtheit

von DECO HOME und das Engagement unserer Leserschaft. Mit einer Teil-
nehmerzahl von 1.121 Lesern, die im Vergleich zur letzten Umfrage (2021: 544)
um {iber 100 % gestiegen ist, bestitigen die Relevanz unseres Magazins. Die Leser
schitzen insbesondere die neuen Einrichtungsideen (68.13 %), die gute Themen-
auswahl (60.53 %) und das tolle Magazin-Design (35.40 %) von DECO HOME.
Die Umfrage zeigt, dass 51,42 % der Leser eine Wohnfliche von tiber 120 qm zur
Verfiigung haben, 30.78 % auf ein monatliches Haushaltsnettoeinkommen von
iiber 5.000 Euro kommen und 51.42 % planen, in die Einrichtung ihres Zuhauses
zu investieren. Diese Faktoren unterstreichen die hohe Kaufkraft und Investitions-
bereitschaft unserer Leserschaft, was DECO HOME zu einem idealen Werbe-
medium fir Anzeigenkunden macht, die eine qualititsbewusste und kaufkriftige
Zielgruppe ansprechen méchten.

Eigentiimer investieren
hochwertiger und
héufiger als Mieter in

Innencinrichtung

Wie wohnen Sie?

67,48%

Leser-
umfrage

117%

Im Zur Miete Sonstiges
Eigentum

Wer eine neue Einrichtung plant,
informiert sich. Magazine geniefsen,
vor allen anderen Medien, das
grofste Vertrauen bei thren Lesern.
(Quelle: News Consumption in the UK Report)



Leserumfrage

Welcher Altersgruppe
gehoren Sie an?

2,30%
7,68% 8,93% !

16,51%
28,89%

von 18 bis 29 Jahre ™ von 30 bis 39 Jahre
M von 40 bis 49 Jahre M von 50 bis 59 Jahre
M von 60 bis 69 Jahre ™ 70 Jahre und mehr

Der typische DECO HOME Leser ist weiblich,

54 Jabre alt, lebt auf 133 gm Wohnfliche und verfiigt
iiber ein monatl. Haushaltsnetto von 4.817,- Euro

WIvines der besten

Wohnmagazine am Markt.”

In welche der folgenden Klassen fiéllt Thr monatliches
Haushalts-Nettoeinkommen?

unter Euro 1.500,

Euro 1.501,- bis Euro 2.500,-

Euro 2.501,- bis Euro 3.500,

Euro 3.501,- bis Euro 5.000,-

Euro 5.001,- bis Euro 10.000,

tiber Euro 10.000,

Wie viel Wohnfliche haben Sie circa?

13,46%
Der DECO 054y  859% 3.46%
HOME- i
LooE . e R
Durchschnitt Bis zu 51-70gm 71-90gm
auf 133 qm 50qgm
Wohnfliche

24,00%

26,93%

. -

121160  161-250

qm qm

B 637%

e 15,74%
- 2083%
27,43%
I 2326%
- 752%

Das durchschnittlich
gur Verfiigung
stehende monatliche

Haushaltsnetto-

einkommen betrigt

4.817,- Euvro.

820% Damirt gehiren

! unsere Leser zu den
] Topverdienern unter
ib den deutschen
2?-)1 Zrm Wohnmagazin-Lesern



1. Platz fiir

Magazine — mit Wo finden Sie Inspirationen fiir neue Einrichtungsideen?
grofSem Abstand — als (Mehrfachnennungen moglich)
Informationsquelle

bei der Suche nach

Einrichtungsideen Einrichtungsgeschéfte _ 62,80%
e it | =2.05%
Frauenmagazine usw.) '

Social Media (Instagram,
Pinterest etc.) 50,71%
Blogs, Onlinemagazine 21,25%
Hotels/Restaurants _ 32,86%
Freunde und Familie 20,11%

TV und Video Streaming . 6,33%
KI(ChatGPTetc) | 0,38%
Sonstiges . 6,33%

Was beeinflusst IThre Wahl von Einrichtungsstiicken (Stoffe,
Mobel, Teppiche, Leuchten ete.)? (Mehrfachnennung moglich) unlﬁaag 6

Mir muss es gefallen [  89.66%

Bekannte Marke - 9,21%

Qualitat 69,83%
Gute Beratung 30,36%
Vertrauen zur Verkaufsstelle - 23,21%
Gefall
Aktueller Trend - 12,59% eﬁlu;Z
Preis-/Leistung stimmt _ 55,17 % Quﬂ/nfat
stehen beim
igkei 32,80% Kauf .
Nachhaltigheit ¢ ewer Eim Thr Magazin ist bunt,
Schnelle Lieferfshigkeit 8,18% ricbl;,mg abZUEChSlung'STEiCh und
vor dem . . .
Andere Einflsse [l 6,30% Preis Jrisch ... es macht Freude

darin zu blittern.”



2,2 Personen

Wie viele Personen lesen Thre DECO HOME? nebmen eine
Ausgabe durch-
40,00% 40,21% schnittlich in
die Hand.

Insgesamt errei-
chen wir mit

10,91% pECO HTOME
4,28 % 4.60% (inkl. digitaler
' Kaniile,
I z. B. Readly)
Nurich Zwei Drei Vier Fiinfund 63.283 Leser
allein Personen  Personen  Personen mehr pro Ausgabe

Personen

wlch finde Ihre Artikel wirklich ansprechend.
Es ist fiir jeden etwas dabet, und man kann
viele schone Dinge entdecken.”

L eseT_ Warum lesen Sie DECO HOME?

u 7nf7a a g 6 (Mehrfachnennung méglich)
Gute Themenauswah! || GGG 60.53 % (5,83 %)

Ansprechende Titelseite _ 33,80% (37,21 %)

Suche gezielt nach

Mobeln und Stoffen

Tolles Magazin-Design _ 35,40 % (31,74 %)
Neue Einrichtungsideen _ 68,13 % (69,41 %)

25,35 % (19,86 %

Hotel- und Reisetipps 27,06 % (26,48 %)
Die Leser von DECO HOME sind Wegen der Wohngeschichten 31,23 % (38,58 %)
auf der Suche nach neuen Einrichtungsideen, .
hochwertigen Mobeln und exklusiven Marken, Ist mir empfohlen worden I 1,60 % (2,05 %)
was Anzeigenkunden die Moglichkeit bietet,
ihre Produkte in einem passenden und Magazin war ein Geschenk l 4,49% (7.99 %)
aufmerksamkeitsstarken Umfeld zu bewerben. )
(Zahlen in Klammern sind die Werte Sonstiges . 7,81% (7,99 %)

aus der Umfrage 2021)



Leserumfrage

Wie hiiufig lesen Sie unser Printmagazin?

Leseich

) } )y y 34,22%
wJe ansprechender die Titelseite ist, regelmaBig _
desto licber kaufe ich ihr Magazin. Leseich _ 18075
Ich benutze es héiufig wie ein Coffee lable gelegentlich ;
Book. Fedes Hefl ist wunderschon gestaltet Lese ich - J182%
und niemals langweilig.” selten
Habe ich I
Je ilter und abonniert
Wie wichtig ist Threr Meinung nach eine  vermagender _
professionelle Einrichtungsberatung? die Leser sind, Sonstiges I
umso mehr
- schitzen sie
292% professionelle
ven Einrichtungs-
16,01% ‘ beratung
Welches Geschlecht haben Sie?
Aufdie Frage,

B Sehrwichtig M Wichtig ™ Weniger wichtig
I WeiB nicht

25,43 %

Mannlich

7390%

0,77 %

Weiblich Divers

warum thnen thr
Zuhause wichtig ist,
antwortelen

100 % unserer
Leser aus Griinden
des Wohlfiihlens
und 95,6 %, weil es
sum Bestandlteil
thres Lebensstils
gehort. (Mehrfach-
nennungen)



Leserumfrage

Wie wahrscheinlich ist es, dass
Sie eine Marke kaufen, fiir die in

DECO HOME geworben wird? . Weiter so! [hr hebt @UCh deul‘lldl

- von anderen Magazinen ab.”
enr B

wahrscheinlich

Wahrscheinlich _ 5091% Wie hiufig lesen Sie unseren Newsletter?

19,68%

Nicht 9 Lese ich 47,46%
wahrscheinlich l 6,74% regelmiBig
Wennich
WeiB es nicht 20,21% Zeitfinde 38,18 %
Sonstiges 2,46% UnregelmaBig . 9,01%

Selten I 4,37%

,Bitte machen Sie
weitler so, Ste haben
ein tolles Gespiir fiir Habe ich nicht I 214%
Dinge, die jeden e
ansprechen. Immer

aktuell und trendsicher.”

Nie 2,05%

Die DECO HOME Leserumfrage bestitigt die starke Bindung
und das hohe Engagement unserer Leserschaft. Mit einer

treuen, qualititsbewussten und kaufbereiten Leserschaft bietet
DECO HOME das ideale Umfeld, um hochwertige Produkte und
Marken einer kaufkriftigen und investitionsfreudigen Zielgruppe
zu prisentieren. Die steigende Teilnehmerzahl an der Umfrage
(1.121 Leser; 2021: 544 Leser) stellt das wachsende Interesse an
unserem Magazin unter Beweis. Nutzen Sie DECO HOME als
Plattform fiir Ihre Werbekampagne!
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WIR FREUEN UNS UBER IHR INTERESSE
Klaus Winkler

E-Mail: klaus.winkler@winkler-online.de
Telefon: +49 89 -29 00 11-22
Ludwig Winkler

E-Mail: ludwig.winkler@winkler-online.de

Teleton:+49 89 -29 0011-33

INTERIOR & LIVING BRANDS
Melanie Villard
E-Mail: melanievillard@outlook.com

Teleton: +339-7579 27 43

TOP-ADRESSEN UND DECO GUIDE
Sabine Kochan

E-Mail: sabine.kochan@winkler-online.de

Teleton: +49 89 -29 00 11-12




