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Profil

FORMAT / BEZUGSPREIS

230 mm Breite x 297 mm Höhe
Einzelpreis: 10,80 Euro. Jahresabo:  
(Inland) 43,- Euro, (EU) 68,- Euro

VERLAG

Winkler Medien Verlag GmbH
Ismaninger Straße 63
81675 München 
Deutschland
Telefon: 	+49 89 - 29 00 11-0
E-Mail: 	info@winkler-online.de

VERBREITUNG

DECO HOME wird über den 
nationalen und internationalen 

Zeitschriftenhandel (www.mzv.de) 
vertrieben und im Abonnement an die 

Leser per Post versendet.  
Hinzu kommen die Verkäufe von  

E-Paper-Ausgaben über iKiosk (www.ikiosk.de) 
und United Kiosk (www.united-kiosk.de). 

Zudem kann DECO HOME über die digitale  
Magazin-Plattform Readly (https://de.readly.com)  

gelesen werden (mehr dazu auf Seite 11).
Über diese verschiedenen Vertriebskanäle  

erreicht DECO HOME  
47.356 Leser (ohne Readly)
63.283 Leser (inkl Readly).

DECO HOME erreicht im Durchschnitt 
über 2,2 Leser pro Ausgabe.

INTERNET / SOCIAL MEDIA
www.decohome.de
www.deco.de  
www.winkler-online.de/deco 

 @decohomemag
 @decohomemag

DECO HOME  
Das Magazin für dekoratives Wohnen und Design

KURZCHARAKTERISTIK

DECO HOME erscheint mit vier großen 
Saison-Ausgaben und dem DECO GUIDE – ein 
Garant für hochwertigen Wohnjournalismus jenseits 
des Mainstream. Jede Ausgabe bietet ein exklusives 
Umfeld für starke Markenauftritte, hochwertig gestal-
tet und mit langer Sichtbarkeit im Markt. Unsere Leser 
erwartet eine einzigartige Mischung aus exklusiven 
Homestorys, internationalen Messetrends, sorgfältig 
kuratierten Spezialthemen, Design-Ikonen und 
inspirierenden Reisetipps. Four Seasons, vier mal im 
Jahr, jeweils mit wechselnden Themenschwerpunkten, 
setzen wir Impulse für Interior- und Lifestyle-Liebhaber. 
Ergänzend dazu bietet www.decohome.de aktuelle Trends, 
Online-Features und exklusive Inhalte rund um die 
Heftthemen. Unser Newsletter bringt die DECO HOME-
Welt regelmäßig und direkt in die Postfächer einer 
hochaffinen Leserschaft.
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Anzeigenberatung 

ANZEIGENBERATUNG
Klaus Winkler (Geschäftsführung) 
E-Mail: klaus.winkler@winkler-online.de 
Telefon: +49 89 - 29 00 11-22

Ludwig Winkler (Verlagsleitung) 
E-Mail: ludwig.winkler@winkler-online.de 
Telefon:+49 89 - 29 00 11-33

Interior & Living Brands  
Melanie Villard 
E-Mail: melanievillard@outlook.com 
Telefon: +33 9 - 75 79 27 43

TOP-Adressen & DECO GUIDE 
Sabine Kochan 
E-Mail: sabine.kochan@winkler-online.de 
Telefon: +49 89 - 29 00 11-12

KONTO

Winkler Medien Verlag GmbH
HypoVereinsbank München
IBAN: DE44 7002 0270 0002 7276 68
SWIFT (BIC): HYVEDEMMXXX

MEHRWERTSTEUER

Zu den Anzeigenpreisen kommt in  
Deutschland die gültige gesetzliche  
Mehrwertsteuer hinzu. 
Ust.-Id.Nr: DE 184 172 896 
Steuernummer: 143/192/80295

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

2 % Skonto bei Vorauszahlung, netto bei Zahlung 
innerhalb von 7 Tagen nach Rechnungsdatum.
Produktionskosten und Promotion/Advertorials 
sind nicht skontofähig.

AGB

Es gelten unsere „Allgemeinen Geschäftsbedingungen für 
Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitschriften“. 
Sie können diese auf unserer Homepage als PDF-Datei  
herunterladen: www.winkler-online.de/agb
Gerichtsstand: München 
Der Verlag gewährleistet, dass jeder Auftraggeber gleich 
behandelt wird und dass keinem Auftraggeber unter gleichen 
Bedingungen günstigere Konditionen gewährt werden.
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DRUCKVERFAHREN

Rollenoffset, 70er-Raster

DATEIEN

PDF/X-3 kompatibel mit Acrobat 4.0 (PDF 1.3)
Alle Grafik- und Bildelemente müssen im CMYK-Farbmodus 
vorliegen, Schriften müssen eingebettet sein.
Farbprofil: ISO Coated v2 300 % (ECI), max. Farbauftrag 300 %

FARB-PROOFS

Für den einwandfreien Abdruck Ihrer Anzeige benötigen wir 
ein farbverbindliches Proof oder einen Abzug aus einer anderen 
Publikation. Liegt uns weder das eine oder andere bei der Daten-
übermittlung zum Druckunterlagen-Schluss vor, lehnen wir jede 
Verantwortung für eine korrekte Erscheinung ab. Bei dunklen bis 
schwarzen Vollton-Farbflächen kann es in der Druckwiedergabe 
zu unregelmäßigen Farbverläufen kommen. Auch hierbei hilft ein 
farbverbindliches Proof, diese Möglichkeit zu reduzieren. Gerne 
erstellen wir auf Anfrage ein Proof zum Selbstkostenbeitrag.

DATENÜBERMITTLUNG / LIEFERADRESSE

Bitte senden Sie uns alle Daten, die zur Anzeige gehören an:  
anzeigen@winkler-online.de 
Winkler Medien Verlag GmbH 
Frau Sabine Huber 
Ismaninger Straße 63, 81675 München, Deutschland

TERMINPLAN

Winter

Frühling

Sommer

Herbst 

Winter

Frühling

DECO GUIDE		

ERSTVERKAUFS- 
TAG

06.11.2026

19.02.2027

07.05.2027

27.08.2027

05.11.2027

18.02.2028

05.11.2027

ANZEIGEN-
SCHLUSS

09.10.2026

22.01.2027

09.04.2027

23.07.2027

08.10.2027

21.01.2028

08.10.2027

DRUCK- 
UNTERLAGEN-
SCHLUSS

16.10.2026

29.01.2027

16.04.2027

30.07.2027

08.10.2027

28.01.2028

08.10.2027

REDAKTIONS-
SCHLUSS

September

Dezember

März

Juni

September

Dezember

September

HEFT

4/2026

1/2027

2/2027

3/2027

4/2027

1/2028

NR.

154

155

156

157

158

159

Nr. 20

Technische Daten 
und Termine 
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1/2 Seite quer
randabfallend
B 230 x H 145*

6.850,- Euro

1/2 Seite hoch
randabfallend
B 112 x H 297*

6.850,- Euro

1/3 Seite quer
randabfallend
B 230 x H 99*

5.400,- Euro

1/3 Seite hoch
randabfallend
B 74 x H 297*

5.400,- Euro

Doppelseite
(2 x 1/1 Seite über Bund)
randabfallend
B 460 x H 297 mm*

18.900,- Euro

1/1 Seite
randabfallend
B 230 x H 297 *

9.950,- Euro

*BESCHNITTZUGABE 

3 mm je Kante 

PLATZIERUNG

Für Vorzugsplatzierungen im Innenteil 
der Zeitschrift und für die 2. und 
4. Umschlagseite wird ein Zuschlag 
von 10 % des Anzeigenpreises erhoben. 
Festplatzierungen bedürfen der schrift-
lichen Bestätigung des Verlags.

Preise 
und 

Formate

FORMAT

1/1

1/2

1/3

1/1 Seite Advertorial

1/2 Seite Advertorial

SATZSPIEGEL 
HOCHFORMAT

B 208 x H 277

B 92 x H 277

B 68 x H 277

B 208 x H 277

B 92 x H 277

SATZSPIEGEL 
QUERFORMAT

B 208 x H 134

B 208 x H 88

B 208 x H 134

                                                    
PREIS 

9.950,-	 Euro

6.850,-	 Euro

5.400,-	 Euro

6.850,-	 Euro

4.100,-	 Euro

HOCHFORMAT 
RANDABFALLEND

B 230 x H 297

B 112 x H 297

B 74 x H 297

B 230 x H 297 

B 112 x H 297

QUERFORMAT
RANDABFALLEND

B 230 x H 145

B 230 x H 99

B 230 x H 145

SONDERFARBE

Sonderfarbe für alle Formate 
zzgl. ab 750,- Euro.

Alle Preise zzgl. MwSt. 
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1/1 Seite 4c	
	 6.850,- Euro
1/2 Seite 4c	  
	 4.100,- Euro 

Darin enthalten sind die 
Produktionskosten von 
495,- für Konzeption, 
Gestaltung und Text, 
farbverbindlichem Proof 
und einem Korrektur-
abzug. Jeder weitere 
Korrekturabzug wird mit 
zusätzlichen 150,- Euro 
berechnet.

ADVERTORIAL
Ihre Geschichte, stilvoll inszeniert

Mit einem maßgeschneiderten 
Advertorial erzählen Sie Ihre 
Markenbotschaft im redaktionellen 
Look & Feel von DECO HOME – 
glaubwürdig, hochwertig und 
inspirierend. Diese Form der 
Werbung schafft Nähe, Vertrauen 
und maximale Aufmerksamkeit 
bei einer designaffinen Zielgruppe. 
Ideal zur Produktinszenierung, 
Imagebildung oder als Teil einer 
crossmedialen Kampagne.

ADVERTORIAL  
EVENT–SEITE

Ihre Veranstaltung im Rampenlicht

Präsentieren Sie Ihr Event  
in DECO HOME auf unserer 

exklusiven People-Seite im hinteren 
Teil des Magazins, hochwertig 

gestaltet und aufmerksamkeitsstark 
inszeniert. Hier zeigen wir Ihre 

Gäste, Ihre Location und 
den besonderen Spirit Ihrer 

Veranstaltung – als emotionalen 
Abschluss einer Ausgabe.

Preis auf Anfrage.

Advertorials 
- Print -

ADVERTORIAL

Keep shining, 
keep smiling!
E s ist kein Geheimnis, dass Licht einen erheblichen Effekt 

auf die Stimmung eines Raumes und unser Wohl- 
befinden hat. Insbesondere, wenn die Tage draußen kürzer  
und damit drinnen wieder länger werden. Die Leuchten  
von DCW éditions erhellen nicht nur mit ihrem Schein unsere 
Stimmung, sondern auch durch ihr ausgeklügeltes Design. 
Bekannt für die Neuauflage der ikonischen Arbeitsleuchte 
„Lampe Gras“ oder Bernard Schottlanders „Mantis“, umfasst 
das Sortiment des französischen Herstellers neben Re- 
Editio nen formschöne Modelle zeitgenössischer Gestalter.  
Tipp zur Weihnachtszeit: die „Cordless Collection“ – eine  
Reihe kleiner, tragbarer Leuchten – zwischen Zweigen auf der 
Fensterbank funkeln lassen. Oder das Lieblingsmodell an den 
Lieblingsmenschen verschenken! www.dcw-editions.fr

LINKS UND UNTEN: 
Wie Lichtjuwelen 

wirken die Leuchten der 
„Cordless Collection“ im 

Raum. GANZ UNTEN: 
Mit zwei Dimmern, einer  
für die Farbtemperatur  

und einer für die 
Helligkeit, passt sich 

Tischleuchte „Yasuke“ 
jeder Stimmung an. 

RECHTS: „Eine weiche 
Skulptur, aus der das 

innere Licht hervortritt. 
Belle de jour, Belle  

de nuit, La Lampe B“, 
sagt Thierry Dreyfus 
über seinen Entwurf

ADVERTORIAL

ADVERTORIALADVERTORIAL

Auch Design-Ikonen haben eine  
wilde Seite! Seit 1935 gehört der 

„Zebra“-Jacquard bereits zur Kollek-
tion von Artek. Jetzt erscheint der 
Klassiker des finnischen Interiorlabels 
erstmals in einer warmen Braun-Weiß-
Variante. Aino Aalto entdeckte das 
markante Muster, das in aufwendiger 
Jacquard-Webtechnik gefertig  
wird, einst auf Reisen. Ergänzt wird  
das Farb-Update von „Zebra“ durch 
eine limitierte Capsule Collection 
ausgewählter Möbel in Nussbaum-
beize sowie zwei Aalto-Leuchten in 
Ziegelrot. www.artek.fi

Schon bevor Animal Prints wieder en vogue waren, setzte Artek auf „Zebra“. 
Sowohl die klassische Variante in Schwarz und Weiß als auch die neue Version 
mit Braun ist für sämtliche gepolsterte Möbel sowie Wohnaccessoires erhältlich

Muster,
die bleiben Musterseite 1/1 Advertorial

Musterseite 
1/2 Advertorial

DECO HOME–EVENT  

Inszenieren Sie Ihre Marke oder neue 
Kollektion in Kooperation mit DECO 
HOME und profitieren Sie von unserem 
Netzwerk. Ein DECO HOME-Event 
umfasst die Konzeption eines individu-
ellen Einladungsmailings, den Versand an 
unseren kuratierten Verteiler und  
die exklusive Veröffentlichung Ihres 
Events in DECO HOME.  



Beihefter, Beilagen, 
& Top-Adressen

BEIHEFTER

Preis pro Tausend:
2-seitig 275,- Euro  |  4-seitig 350,- Euro  |  
8-seitig 550,- Euro
Formate: 230 x 297 mm zuzüglich 3 mm Beschnitt auf allen 
Seiten (bitte immer Muster schicken).

BEILAGEN

Preis pro Tausend: 
bis 25 g 250,- Euro | bis 50 g 350,- Euro  
Mindestbelegung 20.000 Ex.  
(Teilbelegungsaufschlag 800,- Euro).  
Inklusive Aboauflage von 3.850 Exemplaren (I/26).
Formate höchstens 222 x 294 mm (Muster erforderlich).
Eine bestimmte Platzierung kann nicht zugesichert werden.

TOP-ADRESSEN

Inserieren Sie mit Bild und Kurztext in unserem exklusiven 
Experten- und Herstellerverzeichnis. Preis je Ausgabe  
495,- Euro bei Jahresschaltung.   

8
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Rabatte
RABATTE

Bei Abnahme von mehreren Anzeigen innerhalb eines 
Geschäftsjahres sind folgende Nachlässe möglich:
	 5 % 	 bei 2 Anzeigen
	 10 % 	 bei 3 Anzeigen
	 15 % 	 bei 4 Anzeigen

VERMITTLERPROVISION

Bei Anzeigen erhalten Werbeagenturen 15% Vermittlungs-
provision auf den Nettopreis. Advertorials und digitale  
Kampagnen sind von der Vermittlerprovision ausgeschlossen. 

KEIN RABATT

Auf Sonderfarben, Beilagen, Beihefter, Advertorials und  
digitale Kampagnen oder andere Zuschläge.
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Thema Oberflächen: Was ist Ihnen 
bei der Auswahl wichtig?
Qualität steht hier an oberster 
Stelle! Jedes ausgewählte Material 
sollte jahrelang Freude bringen  
und durch seine Patina wenn mög-
lich nur noch schöner werden.  
Harmonie und Brüche sind Gegen-
sätze, die sich anziehen. 
Wie steht es aktuell um die Nach- 
frage bei Tapeten oder Farben? 
Bei uns sind es ganz klar Farben. 
Welcher Trend hat das Potenzial, 
ein neuer Klassiker zu werden? 
Produkte aus Gips inspirieren uns 

1 Den typisch 
Schweizer 
Stil? Gibt es 
für Sturm und 
Bonnet nicht. 
2 Allerdings 
nehme Kunst 
einen immer 
höheren  
Stellenwert in 
ihren Projekten 
ein. 3 Natur- 
inspirierte 
Farbverläufe.  
4 „Zwei Ge-
schirrspüler, 
Quooker 
und der 
doppeltürige 
Kühlschrank 
werden 
langsam zum 
Standard“ 

schon seit Längerem enorm. Sie 
sind komplett zeitlos, modern 
und klassisch zugleich. Diego 
Giacometti war hier wegweisend 
und auch wir haben aus diesem 
Grund Gipsprodukte mit einem 
Schweizer Stuckateur hergestellt.  
Wie stehen Sie zur Verwendung 
von Mustern?
Muster können dem ganzen  
Inte rieur eine große Spannung ver- 
leihen und daher sehr wichtig sein. 
Hier ist ein subtiles Heranführen 
entscheidend, meist lassen sich die 
Kunden mit Freude darauf ein. 

SPRING CONCEPTS

Leslie Sturm und Anna Bonnet haben an inter-
nationalen Universitäten Innenarchitektur studiert. 

Geprägt aber hat sie der hohe Anspruch der Schweizer 
an Perfektion, Detailliebe und Handwerkstradition 

4
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DECO GUIDE
20. Jahrgang

KURZCHARAKTERISTIK
Der erfolgreiche und redaktionell anspruchsvolle  
Einrichtungs-Guide wendet sich an Verbraucher in  
Deutschland, Österreich und der Schweiz. Hier finden  
sich exklusive Adressen von Raumausstattern,  
Inneneinrichtern und Einrichtungsfachgeschäften.

VERTRIEB

DECO GUIDE erscheint am 05.11.2027 als 
Supplement zur DECO HOME Ausgabe. Darüber 
hinaus wird das Magazin mit Einrichtungsadressen 
im Fachhandel ausliegen.

ANZEIGENPREIS

1/1 Seite 4c	 3.500,- Euro

MEHR INFORMATIONEN

Auf unserer Homepage finden Sie unter 
www.winkler-online.de/decoguide ausführliche  
Informationen zum Konzept und können im 
aktuellen DECO GUIDE blättern.

Mein Zuhause 
Mit professioneller Einrichtungsberatung zu mehr 
Wohnlichkeit und individuellen Lösungen

www.deco.de
2027

659
TOP-

ADRESSEN
in Deutschland
und Österreich

Erscheint  
mit der  

DECO HOME 
Winter Ausgabe 
am 5. November 

2027
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WWW.DECO.DE

Auf www.deco.de, der 
Online-Plattform unseres 

DECO GUIDE, zeigen wir  
kuratierte Wohnideen sowie  

Markenprodukte und ver- 
knüpfen diese mit den  

passenden Einrichtungsprofis. 
Mit über 6.500 Wohnideen  

und 500 Adressen von  
Einrichtungsprofis ist deco.de 

eine wertvolle und erfolg-
reiche Serviceplattform für 

Endverbraucher. 

MARKENHERSTELLER-
EINTRAG

Prominente Vorstellung  
Ihrer Marke mit Text,  
Adresse und Logo sowie  
einer Verknüpfung zu den  
Einrichtungsprofis. Inklusive 
Einbindung von sechs 
Wohnideen aus Ihrem Haus 
sowie eine 1/1 4-c Anzeige im 
DECO GUIDE.

BANNER

Zum Markeneintrag gehört ein automatisch 
generiertes Werbebanner auf der Startseite,  
das rotierend mit anderen Bannern erscheint. 

PREIS

2.850,- Euro zzgl. MwSt. 
mit einer Laufzeit von einem Jahr.

DECO.DE
Markeneintrag
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Digitale
Ausgabe

READLY.DE

Readly ist ein Internetdienst, der via Browser und App  
Digitalversionen von Printmagazinen gegen eine Flat-Aborate 
von derzeit 14,99 Euro zur Verfügung stellt. Aktuell werden 
dort insgesamt über 7.000 Magazin-Titel angeboten, davon 
rund 1.000 deutschsprachige Zeitschriften.  
DECO HOME ist seit 2016 als eines der ersten deutschen 
Wohnmagazine auf dieser Plattform vertreten.

Unsere DECO HOME-Ausgaben  
erreichen pro Ausgabe allein durch  
diese Plattform zusätzlich ca.  
15.927 digitale Leser. 

74,7 % unserer Leser bei Readly sind 
Frauen. Das Durchschnittsalter beträgt 
49,9 Jahre. 65,4 % der digitalen User 
bei Readly lesen mehr als 50 Prozent 
der Inhalte. 

Pro DECO HOME-Ausgabe werden 
die darin verzeichneten Web-Adressen 
tausendfach von unseren Lesern 
angeklickt. 

Für uns und unsere Anzeigenkunden  
bedeutet dieser neue digitale Vertriebs-
kanal eine zusätzliche Steigerung der 
Reichweite, die andere Wohnmagazine 
so nicht anbieten.

E-Paper-Ausgaben können auch  
unabhängig von Readly über iKiosk, 
United Kiosk und Amazon gekauft  
und abonniert werden.
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MAI   JUNI 
JULI   

SOMMER
2027 / Nr. 156

Erscheinungsdatum: 
07.05.2027 
Redaktionsschluss:  
März 2027

SOMMER IN ITALIEN 

• TOP-THEMA: Outdoor-Kollektionen  
• SPEZIAL: Leuchten 

• FOKUS-THEMA: Teppich & Boden  
• Stil: Sommerfarben 

• Stoffe: Hell & luftig
• EXTRA: Salone del Mobile 

 FEBRUAR 
MÄRZ
APRIL

FRÜHLING
2027 / Nr. 155

Themen
2027

STIL– UND TRENDBOOK 2027

• TOP-THEMA: Farben, Muster, Materialien 
• SPEZIAL: Möbel und mehr zum Thema Lesen 
• FOKUS-THEMA: Technik-Tools für Zuhause 
• Stil: Fashion meets Interior 
• Stoffe: Neuheiten 2027 
• EXTRA: Munich Design Days und  
	 Münchner Stoff Frühling

Erscheinungsdatum: 
19.02.2027

Redaktionsschluss:  
Dezember 2026



DEUTSCHLAND

•	TOP-THEMA: Möbel  
•	SPEZIAL: Meet the Experts –  
	 Interior Design in Deutschland  
•	FOKUS-THEMA: Manufakturen
•	Stil: Zu Gast sein – der gedeckte Tisch 
•	Stoffe: Posamenten 
•	EXTRA: Hotels und ihr Style 

14

Themen
2027

AUGUST
SEPTEMBER

OKTOBER

HERBST
2027 / Nr. 157

Erscheinungsdatum: 
05.11.2027 

Redaktionsschluss: 
September 2027

 WEIHNACHTEN

• TOP-THEMA: Küche & Esszimmer 
• SPEZIAL: Weihnachten 
• FOKUS-THEMA: Bad & Sauna 
• Stil: Geschenketipps 
• Stoffe: Warm & weich 
• EXTRA: DECO GUIDE

Erscheinungsdatum: 
27.08.2027 

Redaktionsschluss: 
Juni 2027

WINTER
2027/28 / Nr. 158

NOVEMBER
DEZEMBER

JANUAR 
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URBAN STORIES 

• TOP-THEMA: Schlafzimmer 
• SPEZIAL: Sitzmöbel 
• FOKUS-THEMA: Kunst & Design 
• Stil: Die Farben des Jahres 
• Stoffe: Münchner Stoff Frühling 2028 
• EXTRA: Munich Design Days und  
	 Stoff Frühling

Themen
2028

Erscheinungsdatum: 
18.02.2028
Redaktionsschluss:  
Dezember 2027

 FEBRUAR 
MÄRZ
APRIL

FRÜHLING
2028 / Nr. 159
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LESERUMFRAGE

Unsere Leserumfrage verdeutlicht einmal mehr die anhaltende Beliebtheit 
von DECO HOME und das Engagement unserer Leserschaft. Mit einer Teil-
nehmerzahl von 1.121 Lesern, die im Vergleich zur letzten Umfrage (2021: 544) 
um über 100 % gestiegen ist, bestätigen die Relevanz unseres Magazins. Die Leser 
schätzen insbesondere die neuen Einrichtungsideen (68.13 %), die gute Themen-
auswahl (60.53 %) und das tolle Magazin-Design (35.40 %) von DECO HOME. 
Die Umfrage zeigt, dass 51,42 % der Leser eine Wohnfläche von über 120 qm zur 
Verfügung haben, 30.78 % auf ein monatliches Haushaltsnettoeinkommen von 
über 5.000 Euro kommen und 51.42 % planen, in die Einrichtung ihres Zuhauses 
zu investieren. Diese Faktoren unterstreichen die hohe Kaufkraft und Investitions-
bereitschaft unserer Leserschaft, was DECO HOME zu einem idealen Werbe-
medium für Anzeigenkunden macht, die eine qualitätsbewusste und kaufkräftige 
Zielgruppe ansprechen möchten.

Leser-
umfrage

Wer eine neue Einrichtung plant, 
informiert sich. Magazine genießen, 
vor allen anderen Medien, das 
größte Vertrauen bei ihren Lesern. 
(Quelle: News Consumption in the UK Report) 

Eigentümer investieren 
hochwertiger und 

häufiger als Mieter in 
Inneneinrichtung

Wie wohnen Sie?

Im 
Eigentum

Zur Miete Sonstiges

31,35 %

1,17 %

67,48 %
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Wie viel Wohnfläche haben Sie circa?

Bis zu
50 qm

51-70 qm 71-90 qm 91-120
 qm

121-160 
qm

161-250 
qm

über 
251 qm

2,54 %
8,59 %

24,00 % 26,93 %
16,29%

8,20 %
13,46 %

Welcher Altersgruppe 
gehören Sie an?

von 18 bis 29 Jahre von 30 bis 39 Jahre
von 40 bis 49 Jahre von 50 bis 59 Jahre

von 60 bis 69 Jahre 70 Jahre und mehr

28,89%
16,51 %

35,89 %

8,93 %

2,30 %

7,68 %

In welche der folgenden Klassen fällt Ihr monatliches 
Haushalts-Nettoeinkommen?

6,37 %

15,74%

20,83 %

27,43 %

23,26 %

7,52 %

unter Euro 1.500,-

Euro 1.501,- bis Euro 2.500,-

Euro 2.501,- bis Euro 3.500,-

Euro 3.501,- bis Euro 5.000,-

Euro 5.001,- bis Euro 10.000,-

über Euro 10.000,-

„Eines der besten  
Wohnmagazine am Markt.“

Der typische DECO HOME Leser ist weiblich, 
54 Jahre alt, lebt auf 133 qm Wohnfläche und verfügt 
über ein monatl. Haushaltsnetto von 4.817,- Euro

Der DECO 
HOME- 

Leser lebt im 
Durchschnitt 

auf 133 qm 
Wohnfläche

Das durchschnittlich 
zur Verfügung  

stehende monatliche 
Haushaltsnetto-

einkommen beträgt 
4.817,- Euro.  

Damit gehören 
unsere Leser zu den  

Topverdienern unter 
den deutschen  

Wohnmagazin-Lesern

Leserumfrage
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Was beeinflusst Ihre Wahl von Einrichtungsstücken (Stoffe, 
Möbel, Teppiche, Leuchten etc.)? (Mehrfachnennung möglich)

89,66 %

9,21 %

69,83 %

30,36 %

23,21 %

12,59 %

55,17 %

32,80 %

8,18 %

6,30 %

Mir muss es gefallen

Vertrauen zur Verkaufsstelle

Bekannte Marke

Aktueller Trend

Schnelle Lieferfähigkeit

Andere Einflüsse

Qualität

Preis-/Leistung stimmt

Gute Beratung

Nachhaltigkeit

Einrichtungsgeschäfte

Hotels/Restaurants

Magazine (Wohn- und 
Frauenmagazine usw.)

Freunde und Familie

Social Media (Instagram, 
Pinterest etc.)

TV und Video Streaming

Blogs, Onlinemagazine

KI (Chat GPT etc.)

Sonstiges

Wo finden Sie Inspirationen für neue Einrichtungsideen?
(Mehrfachnennungen möglich)

62,80 %

82,06 %

50,71 %

21,25 %

32,86 %

20,11 %

6,33 %

0,38 %

6,33 %

Gefallen 
und 

Qualität 
stehen beim 

Kauf 
neuer Ein-

richtung 
vor dem 

Preis

1. Platz für 
Magazine – mit 

großem Abstand – als 
Informationsquelle  
bei der Suche nach 
Einrichtungsideen

„Ihr Magazin ist bunt, 
abwechslungsreich und 

frisch … es macht Freude 
darin zu blättern.“ 

Leser-
umfrage
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Wie viele Personen lesen Ihre DECO HOME?

Nur ich 
allein

Zwei 
Personen

Drei 
Personen

Vier 
Personen

Fünf und
mehr 

Personen

40,00 % 40,21 %

10,91 %
4,28 % 4,60 %

Warum lesen Sie DECO HOME? 
(Mehrfachnennung möglich)

60,53 % (51,83 %)

33,80 % (37,21 %)

25,35 % (19,86 %

35,40  % (31,74 %)

27,06 % (26,48 %)

31,23 % (38,58 %)

1,60 % (2,05 %)

4,49 % (7,99 %)

7,81 % (7,99 %)

Gute Themenauswahl

Neue Einrichtungsideen

Ansprechende Titelseite

Hotel- und Reisetipps

Ist mir empfohlen worden

Suche gezielt nach  
Möbeln und Stoffen

Wegen der Wohngeschichten

Magazin war ein Geschenk

Tolles Magazin-Design

Sonstiges

Die Leser von DECO HOME sind  
auf der Suche nach neuen Einrichtungsideen, 

hochwertigen Möbeln und exklusiven Marken, 
was Anzeigenkunden die Möglichkeit bietet, 

ihre Produkte in einem passenden und 
aufmerksamkeitsstarken Umfeld zu bewerben.

(Zahlen in Klammern sind die Werte  
aus der Umfrage 2021)

2,2 Personen 
nehmen eine 
Ausgabe durch-
schnittlich in 
die Hand. 
Insgesamt errei-
chen wir mit 
DECO HOME 
(inkl. digitaler 
Kanäle,  
z. B. Readly) 
63.283 Leser  
pro Ausgabe

„Ich finde Ihre Artikel wirklich ansprechend.  
Es ist für jeden etwas dabei, und man kann  
viele schöne Dinge entdecken.“ 

68,13  % (69,41 %)

Leser-
umfrage
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Auf die Frage, 
warum ihnen ihr 
Zuhause wichtig ist, 
antworteten  
100 % unserer 
Leser aus Gründen 
des Wohlfühlens 
und 95,6 %, weil es  
zum Bestandteil 
ihres Lebensstils 
gehört. (Mehrfach-
nennungen)

Wie wichtig ist Ihrer Meinung nach eine 
professionelle Einrichtungsberatung?

Sehr wichtig
Weiß nicht

Wichtig Weniger wichtig

Wie häufig lesen Sie unser Printmagazin?

34,22 % 

38,07 %

21,82 %

3,32 %

2,57 %

Lese ich
regelmäßig

Lese ich
gelegentlich

Lese ich
selten

Habe ich
abonniert

Sonstiges

Leserumfrage

Je älter und 
vermögender 
die Leser sind, 
umso mehr 
schätzen sie 
professionelle 
Einrichtungs
beratung

2,92 %

16,01 %

36,35 %

45,29 %

Welches Geschlecht haben Sie?

Männlich Weiblich Divers

25,43 %

73,90 %

0,77 %

„Je ansprechender die Titelseite ist,  
desto lieber kaufe ich ihr Magazin.  
Ich benutze es häufig wie ein Coffee Table 
Book. Jedes Heft ist wunderschön gestaltet 
und niemals langweilig.“
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„Weiter so! Ihr hebt euch deutlich 
von anderen Magazinen ab.“

„Bitte machen Sie  
weiter so, Sie haben  
ein tolles Gespür für  
Dinge, die jeden  
ansprechen. Immer  
aktuell und trendsicher.“ 

Leserumfrage

Die DECO HOME Leserumfrage bestätigt die starke Bindung 
und das hohe Engagement unserer Leserschaft. Mit einer 
treuen, qualitätsbewussten und kaufbereiten Leserschaft bietet 
DECO HOME das ideale Umfeld, um hochwertige Produkte und 
Marken einer kaufkräftigen und investitionsfreudigen Zielgruppe 
zu präsentieren. Die steigende Teilnehmerzahl an der Umfrage 
(1.121 Leser; 2021: 544 Leser) stellt das wachsende Interesse an 
unserem Magazin unter Beweis. Nutzen Sie DECO HOME als 
Plattform für Ihre Werbekampagne!

Wie häufig lesen Sie unseren Newsletter?

47,46 % 

38,18 %

9,01 %

4,37 %

2,05 %

2,14 %

Lese ich
regelmäßig

Wenn ich 
Zeit finde

Unregelmäßig

Selten

Nie

Habe ich nicht
abonniert

Wie wahrscheinlich ist es, dass  
Sie eine Marke kaufen, für die in  

DECO HOME geworben wird?

19,68 % 

50,91 %

6,74 %

20,21 %

2,46 %

Sehr
wahrscheinlich

Wahrscheinlich

Nicht
wahrscheinlich

Weiß es nicht

Sonstiges



Kontakte

WIR FREUEN UNS ÜBER IHR INTERESSE

Klaus Winkler
E-Mail: klaus.winkler@winkler-online.de

Telefon: +49 89 - 29 00 11-22
Ludwig Winkler

E-Mail: ludwig.winkler@winkler-online.de
Telefon:+49 89 - 29 00 11-33

INTERIOR & LIVING BRANDS 
Melanie Villard

E-Mail: melanievillard@outlook.com
Telefon: +33 9 - 75 79 27 43

TOP-ADRESSEN UND DECO GUIDE
Sabine Kochan

E-Mail: sabine.kochan@winkler-online.de
Telefon: +49 89 - 29 00 11-12


